


Introduction 0

Pour rappel, le poste de référent local de relation presse consiste aux missions
suivantes :

Gestion des demandes

- Récolter les demandes et demander toutes les précisions nécessaires aux journalistes pour leur
bon traitement. »
Répercuter la demande au sous-cercle relations presse et si besoin suwre ‘I’
conclusion

Actions

- Pour chaque action, définir et construire le pool de journ

tandem avec le ref du sc relations médias
- Collaborer étroitement avec le référent action local pou a

et optimale. :
- Rédiger des communiqués de presse
- Assurer parfois une présence lors des BAC (base arriere
- Etre parfois présent sur le terrain pour gérer les journalis



Description de Ia formation

| - Connaitre la presse (typologie, lexique)
Il - Apprendre a parler a la presse

lll - Connaitre la campagne

IV - Comment traiter une demande presse
V - Comment faire un pool presse

VI - Gestion de la presse lors d’ evenement 1 -(a i
rassemblements, JEFA)
VIl - Bonus : Rédaction des communiqu




| - Connaitre Ia presse : typologie

Presse Ecrite f%un%set
Presse quotidienne régionale (PQR) LA MONTAGNE

Présentation genéerale

=g Parution quotidienne, souvent avec une édition week-end et une rlbambelle de suppleme‘ ts
(programme TV, magazine “Edition du soir” pour Ouest-France...).

=3 Partenaires de beaucoup d’événements locaux
-3 |nitiateurs des faits divers qui prennent ensuite de I’am'pl'

= Organisé par rubriques : monde, Europe, France, région, de
large au plus proche des lecteurs, ou inversement selon |

Exemples : Ouest-France, le Parisien, La Montagne, Le Tele
audience) '


https://www.presstance.com/pqrmonamour-la-presse-regionale-un-outil-puissant-de-communication-pour-lentreprise/
https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-Quotidienne-Regionale
https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-Quotidienne-Regionale

| - Connaitre Ia presse : typologie

Presse Ecrite

Presse hebdomadaire régionale (PHR)

- Méme fonctionnement que la PQR, parution papier hebdomadalre mal": publi
sur leurs sites web.

Exemples : La Manche Libre, Le Courrier Cauchois, Le Messag‘ r
(155 titres en France, le détail par audience)

Le Courrier'
CAUCHOIS :

DERNIERES NOUVELLES D’ALSACE

LA MANCHE
LIBRE
— =


https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-Hebdomadaire-Regionale

O

| - Connaitre la presse : typologle

: s TMan:
Presse Ecrite fe m@gﬂtﬂtﬁ

I’Humanite
Presse quotidienne nationale (PQN)

Présentation générale
Se divise principalement entre la presse généraliste, économique et sportive

= lIs definissent les termes du débat public national et le mettent en scéne ¢
reportages, etc
Leurs sieges sont a Paris et leurs colonnes s’abreuvent des inte
capitale :

=P Plusieurs d’entre eux organisent chaque année un fest»iVélf
(rencontres, masterclass, etc) :

Exemples : Le Monde, Libération, Le Figaro, L’équipe, L'Huma
majeurs en France, |le détail par audience)



https://www.press-directory.com/presse-quotidienne/annuaire-presse-quotidienne-nationale.html
https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-Quotidienne-Nationale

| - Gonnaitre Ia presse : typologie o
Presse Ecrite 'Le Point |

Presse magazine spécialisée et journaux hebdomadaires nationaux

=3 Titres généralistes ou bien spécialisés economie, enquéte, politique, societe

=P Solides organes de presse qui “consacrent” une actualité en la publiant dans eurs col

=3 Beaucoup de portraits, d'’enquétes sur des scandales, de suivi vde*‘:pé
personnes définies comme remarquables, mais aussi compte-rer
science, infos insolites, etc. e

Exemples : Le Canard enchainé, Le Point, Marianne, Times (235 t

Le Canard rarianne

enchaine



https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-Magazine

| - Connaftre Ia presse : typologle
Presse Ecrite LE MONITEUR

Presse professionnelle

DES TRAVAUX PUBLICS ET DU BATIMENT

=P Des titres de presse qui traitent de I'actualité d’'un secteur d’activité spécifique et qui
s’adressent aux professionnels de ce secteur. Peut servir pour toucher des déc
secteur d’activité. Au hasard... le batiment. o

HOSPIMEDIA

Lactualité des territoires de santé


https://www.press-directory.com/presse-professionnelle/annuaire-presse-professionnelle.html
https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-Professionnelle

| - Connaitre Ia presse : typologle
Radio

Nationale

= Reprend des actualités régionales, traite beaucoup de politique, econo'
leviers de la société. Regard plus général sur I'actualité. Tres fort .‘audlef
réegulierement le million d’auditeurs.

Exemples : France Info, RMC, Europe 1, RTL... (le clas



https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Frequentation-Radios/Classement-des-Radios-Digitales/Par-radio/Classement-France

| - Connaitre Ia presse : typologle
Radio

Locale

- Radios proches des auditeurs qui sont d’ailleurs souvent invités a s’y expnmer Actu locale
couverture similaire a la PQR et PHR. ‘

Exemples : France Bleu, Radio Campus ou les web radio comme
multitude d’autres (la liste par déepartement)

e 2radio,
< meu



https://fr.wikipedia.org/wiki/Liste_des_stations_de_radio_locales_en_France

| - Connaitre la presse : typologie

Radio

Internationale

=3 De trés bons reportages sur I'actualité internationale. Perm_evtde"_f st

INEernationac


https://fr.wikipedia.org/wiki/Liste_des_stations_de_radio_internationale

| - Connaitre la presse : typologie

v

Nationale

—Jp Journaux les plus regardes de France avec les 13h et 20h, tous sont generahstes avec une Ilgne o
éditoriale ajustée a la marge en fonction de l'identité de la chaine. - '

—§» Age moyen du public = 50 ans et plus en général, avec des excep io

Exemples : France TV (France 2, France 3, France 5. '.') Arte

Sénat..




| - Connaitre la presse : typologie

A
Locale

—Jp Actualité locale, moins dense que la radio et encore moins que la presse ecrlte Donne une
visibilité littérale aux actions menées.

-3 Exemples : Grand Lille TV, BFM regions, France 3 local (decoupage a
territoires plus restreints)

GRAND ',.3 »
LILLETV régions




| - Connaitre la presse : typologle

v

Web

= TV sans frequence hertzienne, totalement diffusees en ligne

= Exemples : Blast, Le Media, Puissance TV...



| - Connaitre la presse : vocabulalre

Titre : le titre d’'un article, censé donner un apercu de son contenu tout en incitant le lecteur a vouloir en savoir
plus

Chapd, intro : paragraphe de téte d’article qui regroupe I'essentiel du sujet et annonce la forme de l'article.

Accroche : Une ou deux petites phrases en début d’article pour accrocher le Iecteur., ,4

Les 5W [What, where, when, who, why = quoi, ou, quand, qui, pourqubi]- Ci
article se doit de répondre, de fagon plus ou moins detaillée pour chacune e

Journaliste : professionnel dont la mission est de recueillir des informati
grand nombre. :

Journaliste reporter d’image (JRI) : journaliste professionnel pre
reportage et a de bonnes capacités techniques et synthétiques. I
reportage sur les lieux des événements.



| - Connaitre Ia presse : vocabulalre

Journaliste radio : journaliste professionnel capteur de son qui se rend essentiellement en reportage sur les lieux des
événements, mais qui peut également travailler le son a distance, par téléphone ou autre application web de
communication.

Correspondant de presse : journaliste professionnel habitant un pays étranger ou une région lointaine du pays dans
lequel un média publie.

et un média ne peut pas lui demander un travail professionnel. Il recoit quelques heures d
d’aller traiter des sujets ultra locaux (féte du village, inauguration, kermesse). Ne 8|gn
corrigé de pres avant publication. :

Secrétaire de rédaction (SR) : journaliste professionnel qui travaille depuis

recoit tous les textes des journalistes reporters et des CLP, les corrige et verifie
(doute de compréhension, évolution rapide de données). Une fois le texte finall
reporter, le CLP ou un photographe et met 'article en page pour sa version fine




| - Connaitre Ia presse : vocabulalre

Rédaction : ensemble des journalistes récoltant I'information et la publiant dans un seul et méme média.

Conférence de rédaction : réunion au début de chaque journée (ou hebdomadaire ou mensuelle selon la périodicité du
média) entre tous les journalistes d’'une rédaction. Elle permet a chacun d’évoquer les sujets repérés et d’organiser la
journée afin de répartir les taches. Chaque journaliste sort de la réunion avec le ou les sujets qu'il doit traiter dans la
journée et I'angle choisi pour le faire. Le ou la rédacteur-ice en chef dirige cette réunion et tranche chaque sujet et
I'organisation de la journée.

Rédacteur-ice en chef : comme son nom l'indique, chef-fe de la rédaction. C’est le garant du bon fon tioni
redaction. Il est souvent l'interlocuteur principal du grand public et des institutions. |l est souver
a lui-elle lorsqu’on a une information a transmettre mais qu’on ne sait pas par qui passer

Conférence de presse : allocution durant laquelle s’exprime officiellement une person
d’une organisation ou un citoyen ayant une annonce formelle a faire. Le discoursq:
personne s’exprimant puisse choisir sur le moment ce qu’elle dit. Se fait devant cam
annonce au préalable auprés des rédactions. Elle peut étre suivie de questio‘n‘s
personne qui s’exprime. Sans questions, on parlera plus souvent d’'une SImpIe
implique dans 'immense majorité des cas des questions, et donc des repon:
I'avance (on parle souvent de fiches bristol), la personne donnant la conferenc




| - Connaitre Ia presse : vocabulalre

Le journaliste desk recueille des informations a distance, depuis son bureau de la rédaction. Il connait le travail de
chaque journaliste et doit étre en mesure d’épauler chacun. Sa fonction principale consiste a rédiger des dépéches pour
publier des informations exclusives dés que la rédaction en a connaissance. |l publie souvent des breves, courtes et
factuelles. Sa source principale est ’Agence France Presse (AFP), mais aussi les réseaux sociaux, sites web, contacts
(police, gendarmerie, pompiers, hopitaux, ministeres, mairies et autres entités officielles).

Animateur radio ou télévision : professionnel de I'audiovisuel qui sait parler de maniere fluide de tous les sujets.
Souvent il Nest pas journaliste Il n’agit en tout cas pas en qualité de journaliste mais anime un tranche hOrairede

du média (ou sont interrogés par telephone si nécessaire).

Présentateur JT : le présentateur du journal télévisé est la face publique du jour
distille les reportages qui ont ete realisés par la rédaction au cours de la journe
phrases introductives qui précédent la diffusion du reportage). Il est considéré ¢
une forte influence sur la ligne éditoriale du journal qu’il présente. |l mterroge"
plateau : politiques, artistes, experts, etc.



| - Connaitre Ia presse : vocabulalre

Matinale : programme généralement situé entre 6h et 9h du matin traitant des sujets du jour sous plusieurs angles
(information d’actualité, invité culture, gastronomie...) animé par I'animateur radio ou TV et intégrant des journaux de la
rédaction.

Synthé : en télévision, encart de texte apparaissant a I'écran apportant une précision sur le sujet, la rubrique ou encore le
nom de la personne qui s’exprime a I'image.

Technicien radio : ingénieur du son assurant la régie audio d’'une antenne radio en direct. Il est ch rg_éf 'e )
éléments sonores durant le temps d’antenne (jingle, bips, musique, reportages enreglstres rep )
embarqué en direct...)

Régie télé : salle aux multiples écrans souvent gerée par des techniciens de I'audic
Le-la régisseur-euse TV regoit le signal de I'image et le son gére par le technicier
envoie les images en direct ou enregistrées pour illustrer les articles ou reportagfe
dernier mot sur ce qui apparait a I'écran des téléspectateurs. :

Angle : pour traiter un sujet, quel qu’il soit, il faut choisir par quel bout le pre
maniére dont on pose les questions, leur ordre, les personnes observees
que I'on montre et dit, ou inversement ce que 'on ne montre pas et ne dit p
sélection d’'informations concernant un sujet qui permettent de le comprend



| - Connaitre Ia presse : vocabulalre

Pluralité des médias : en France, des centaines de médias se partagent le traitement de l'information. Chacun traite
'information selon la spécialité et la temporalité choisie. La diversité des angles rendue possible par la liberté d’informer
de la presse reflete la diversité des opinions dans le pays. Les lecteurs et spectateurs, s’ils veulent se forger leur opinion
sur une actualité, doivent toujours recouper les informations de plusieurs médias sur un méme sujet.

Ligne éditoriale : liste de directives qu’'un média et les journalistes de sa rédaction s’engagent a suivre. Elle peut par
exemple définir une retenue concernant des faits divers (ne pas diffuser d’informations trop précises ni personnelles
concernant les victimes et leur entourage...) ou des engagements sur les sujets concernant I ecologl ou |z sery
de la biodiversité, ou encore sur les sujets impliquant des femmes (éviter le sexisme ordlnalre féminis
pas s’attarder sur les détails d’apparence...).

Buzz : recherche absolu du clic, le fond du sujet n’a souvent pas beaucoup d’impor.t'a_h
faire monter un sujet dans les vues (nombre de lecteurs ayant simplement clique
parle aussi de putaclic, pour le fait de renoncer a la déontologie afin de gagner de

Impact des médias : Il n’est pas directement quantifiable mais de nombreux ¢
certaines publications et des tendances dans la société. Lorsque tous ou la me
d’'information sont d’'un bord politique, il peut y avoir un effet sur le débat publ
traitements médiatiques de suicides de personnalités publiques ont parfois



https://www.vie-publique.fr/eclairage/19351-liberte-de-la-presse-en-france-quel-cadre-legal
https://www.vie-publique.fr/eclairage/19351-liberte-de-la-presse-en-france-quel-cadre-legal
https://chartejournalismeecologie.fr/

| - Connaitre Ia presse : vocabulalre

Neutralité : Aucun média n’est neutre. Le réle d’un journaliste est de relater des faits. Cela peut paraitre objectif, mais en
fonction des personnes interrogées pour obtenir les informations, de 'omission de certains points du fait de I'angle choisi,
une publication est toujours orientée. La sociologie prend nettement plus le temps et s’engage a une certaine neutralité et
objectivité.

Opinion : differe de I'information dans le sens ou il s’agit de la vision d’une personne sur un sujet, et non d'une recherche
de faits étayant un sujet. o

Editorialiste : personnalité, souvent publique, mais pouvant étre scientifique, économiste oL
journaliste. Cette personne ne réalise pas un travail journalistique mais donne son avis, pl
d’actualité. ;

Billet : forme courte, informationnelle, humoristique, souvent satirique d uns je
évoquer un sujet sans aucun approfondissement. i

Bréve : trés court article reprenant uniquement les éléments factuels d’un"
Peut reprendre des faits et chiffres d’'une étude par exemple, ou evoquer ‘
beaucoup de conséquences.




I - Apprendre a parier 4 Ia presse

Cette partie recense un certain nombre de conseils et bonnes pratiques a adopter dans la
relation médias dans le cadre de la campagne. Elle s’adresse principalement aux personnes amenées
a étre réguliérement en contact avec des journalistes, mais peut aussi également servir a d’autres.

= pour toute question plus spécifique, contactez directement ‘I, ; j"i
médias. ‘




I - Apprendre a parier 4 Ia presse

La liberté de la presse

Les journalistes ont le droit d’enquéter et de poser des questions, puis de publier les résultats de
leurs enquétes. Leur liberté d’exercice est garantie par |a loi de 1881 sur la liberté de la presse. lls
remplissent une mission d’information du public et a ce titre bénéficient d’un certain nombre de
garanties et de protections. Derniére Rénovation soutient entierement et inconditionnellement le
droit des journalistes a exercer leur métier dans le cadre indiqué par la I0| La I|berte dela presse
est une des pierres angulaires de la démocratie. ;

Derniere Rénovation étant une campagne politique visant a intervenir dans'f:le de
activités sont d’intérét public et donc susceptibles de faire 'objet d’'un traite!
Dans les échanges avec les journalistes, Derniere Renovation s’efforce d*

pOSSIble et de ne pas entraver le travall des Journallstes L’une des |Iml

campagne.

Le role des membres du sous-cercle Relations médias est de garz
presse et la protection du droit a la vie privée des personnes.


https://www.legifrance.gouv.fr/loda/id/LEGITEXT000006070722

I - Apprendre a parier 4 Ia presse

Les prises de paroles spontanées sans étre porte-parole

Il arrive souvent que des journalistes s’adressent a des personnes engagées avec Dern_lere Renovat n
qui ne sont pas formées au porte-parolat, que ce soit dans le cadre des f rmat ;
publiques ou des manifestations.

- Recommandation : parler de sa propre expérience, té' qi:g

- Les questions qui concernent la campagne au globa"
relations médias.



I - Apprendre a parier 4 Ia presse

Le off

Off veut dire “off the record” qui pourrait se traduire par “en privé”. Le off est une pratique
journalistique. Lorsqu’une discussion est en off, cela veut dire que les propos tenus dans cette
discussion ne seront pas retranscrits dans I’article. Le off peut étre demandé a un journallste pour
un échange précis ou une partie de I'échange.

Le off est un outil controversé et aussi parfois un piége. Il ne faut pas en :
mettre a dos le journaliste qui ne pourra rien utiliser dans son article, mai
circonstances. .

Par exemple, si on veut avoir un échange a batons rompus avec u
éléments de langage.

-3 En régle générale, mieux vaut éviter d'utiliser le off avec d”
completement confiance.



I - Apprendre a parier 4 Ia presse

Le relationnel

= || est crucial d’entretenir un bon relationnel avec les journalistes qui sont notre porte d’entrée
vers I'exposition médiatique. Cela ne veut pas dire tout faire pour leur plaire en toutes circonstances.
Mais il est nécessaire de les traiter avec professionnalisme et de respecter la liberté d’exercice de
leur métier. ' e

=3 Tout comportement d’hostilité manifeste (outre cas particulier d’abus fl gra
journalistes de terrain est a éviter. La trés grande majorité des reporters qui cot
Derniére Rénovation sont soucieux de faire leur travail correctement et sa

- |es membres du sous-cercle relations médias seront particulierer
rapports cordiaux et de bonne entente professionnelle avec les jo
campagne. En revanche, s'ils outrepassent leurs prérogatives et pe
déroulement des activités de la campagne (formation, action, etc),
cordialement avertis, puis écartés de I'activite en question si les



I - Apprendre a parier 4 Ia presse

Que peux-tu dire aux journalistes en tant qu’attaché.e de presse ?

= Naturellement, les attaché.es de presse vont réguliérement parler aux journalistes. Parfois, il
n’est pas nécessaire d’envoyer un porte-parole pour répondre a leurs questions. L'attaché.e de presse
peut fournir un certain nombre de renseignements techniques et pragmatiques sur Ia ‘campagne et/ou
le positionnement de la campagne.

= Par exemple, I'attaché.e de presse peut donner des chiffre's su
le nombre de personnes en réunion publique, I’orientation straté

=P Tous les éléments de nature a cadrer les faits pour que |
compréhension de la campagne et de ses objectifs peuvent
passer par un porte-parole.



I - Connaltre la campagne

- L'ensemble des informations que les journalistes demandent souvents et qU| sont ouvertes a Ia
presse se trouvent dans ce document. e



https://docs.google.com/document/d/1U3AjAQ_vhqc-Wn469lb3QnoxPyUR8ZNXnC6r3h2XbIA/edit

NN - Comment traiter une demande presse .

Afin de bien traiter une demande presse il faut plusieurs éléments : ne pas hésiter a les demander

aux journalistes, qui les oublient souvent :

YYvYyvy e

L’angle du sujet du journaliste (que souhaite t'iel raconter ?)

Le média pour lequel iel travaille

Le format qu’iel souhaite produire (article, reportage radio ou VI '

S’iel cherche un profil en particulier, quel est-il en détakilret es

Est-ce qu’iel a déja travaillé avec DR ?
La deadline du journaliste pour produire son sujet

Un contact, mail ou numéro de téléphone



V - Comment faire un pool presse 0

Comment constituer un bon pool presse pour couvrir une action ? Avec ces
quelques conseils, ¢ca devrait étre plus facile.

Le but du pool presse

= Objectif : avoir une couverture institutionnelle de nos actions. Une‘,acﬁo. ep
devient un objet légitime du débat public.

=3 Enjeu d’exposition, puisque la puissance médiatique est ue
l'audience. L'objectif n’est pas nécessairement d’obtenir une couve
I’espace public. |

= Un bon pool presse est crucial pour s’imposer dans I'ag
ensuite étre interrogés sur le fond de nos revendications lor:



V - Comment faire un pool presse 0

Le processus de construction du pool presse

=g Lorsqu’une action ou un événement que DR souhaite mediatiser se prépare, |'attaché.e de presse
fait un inventaire des médias locaux qu’il souhaiterait convier sur I'action. |

=3 Pour les procés, les actions de section 2 et 3, ainsi que tout aut"r' événe
I’attaché.e de presse consulte le sous-cercle relation medlas pour ‘ahd
des apports du SC.

=g Pour les actions de section 1, I'attaché.e de presse peut e
totale.



V - Comment faire un pool presse 0

Comment construire un pool presse

La composition du pool presse peut varier en fonction des besoins communicationnels, du design de
I’action et de la séquence médiatique. Cependant, il est en régle générale nécessaire de dlversmer

au maximum les types de médias présents sur action pour garantir une presence sur le plus de
supports possibles. Dans I'idéal, chaque pool presse contient au moins :

- Un photojournaliste indépendant ou d’agence
- Un journaliste radio

- Un journaliste TV i
- Un journaliste de presse écrite ou web (avec leur photog'a‘
- Unjournaliste d’agence (TV ou presse écrite)
- Un journaliste de média social (type Brut ou Loopsiders)




Comment construire un pool presse

Pour chaque attribution, et a fortiori si le dispositif presse est réduit a cause du design de l'action, il
faut viser en priorité les médias avec le plus fort potentiel d’exposition.

Exemple : si une action locale se tient a Brest, les options en matiere dé¥3‘pre«s
a choisir entre Ouest-France et le Télégramme. Dans ce cas, il faudra ¢
Ouest-France en raison du tirage et de la fréquentation de leur :
Telégramme. Ce qui ne veut pas dire que le Telegramme est ba‘n

C’est simplement dans le cas ou il faut faire des choix, surfo
qu’il faut toujours privilégier les médias qui nous permettvfn‘

O




V - Comment faire un pool presse 0

Comment construire un pool presse

Maintenant, il faut aussi prendre en compte la liberté de la presse et donc ménager la chévre et le
chou.

Il est recommande, lorsque c’est possible et que cela ne compromet pas tr
médiatique d’une action ou d’'un événement, de faire tourner les médias q
de DR. Sk

Construire les pools presse demande systématiquement de
couverture média, il faut donc étre attentif a ce que ces arb't‘“
bonnes questions. -

Par exemple : est-ce que l'action en question va mieux s
éditoriale ? Est-ce que la couverture d'un journal sur telle
intéressante ? Etc.



V - Comment faire un pool presse 0

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Le photojournaliste

Le photojournaliste joue un réle clé dans la couverture médiatique. Sans lui, les articles n’ont pas o
d’illustration de qualité professionnelle. Beaucoup de rédactions ne feront pas d artlcle s'il 'y a pas une
illustration qui 'accompagne.

Les photojournalistes alimentent également des bases de données avec leu
de leur journal attitré ou bien celle de I'agence pour laquelle elle tr_av' ill
opportunément ressorties pour illustrer des dossiers thématique's; e

Lors de la constitution du pool presse, il faut toujours privilég’; er les
mettent leurs photos a disposition des autres médias moyennant
photojournalistes sont : 'AFP, Reuters, Hans Lucas et EPA.



V - Comment faire un pool presse 0

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Le journaliste radio

Il ne faut pas sous-estimer l'intérét d’avoir un journaliste radio dans le pool presse. L'audience des

principales radio francaises est encore treés solide, puisque beaucoup de Francais privilegient ce
moyen pour s’informer. C’est aussi un moyen, au local, de s’insérer dans Ia V|e quotldlenn ‘
habitants de la région. ‘

La radio est en effet le média de proximité par excellence. Un sujet a |
réactions politiques ou associatives locales dans certaines regions ou l'a

ce titre, 'exceptionnel réseau France Bleu est un partenaire a pr vilegie
local. '

Au national, les journalistes radio se montrent moins prompts a s
est tout de méme recommandé de les avertir de nos actions, ne
dans leur journal.



V - Comment faire un pool presse 0

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Le journaliste télé ou vidéo : autre élément clef du dispositif presse.

Les images vidéo présentent trois avantages pour la couverture médiatique.

Premiérement, les vidéos sont les contenus médias les plus viraux sur internet. llss
facilement, provoquent beaucoup de réactions et d’interaction. En cela, les vid
les équipes réseaux sociaux. Elles construisent ainsi une continuité entre nos
les commentaires et débats qui s’ensuivent sur internet ou en plateau.,

Ensuite, elles donnent des visages a Derniére Rénovation, ce qui p
plus fortes images de la résistance civile sont celles qui illustrent I

Enfin, & I'ere des chaines d’infos en continu, la vidéo est reine.
plateau télé, il est nécessaire que les chaines aient des images d:



V - Comment faire un pool presse 0

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Les journalistes télé ou vidéo sont aussi les plus intrusifs, de par la simple présence de la caméra
qui est imposante et ne rate rien de ce qui se passe. Il faut prendre cet élément en compte lors de la
constitution du pool presse.

Derniere Rénovation collabore régulierement avec CLPresse, I’AFP :
images aux médias telé. Les attaché.es de presse sont encOu‘ra‘" ‘
correspondants de I’AFP dans leur région ou bien a identifier
indépendantes sur leur territoire. o



V - Comment faire un pool presse 0

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Le journaliste de presse écrite ou web

Le reporter de presse écrite ou web est le type de journaliste le plus courant pour la simple raison que Ia
presse quotidienne régionale est le premier employeur dans le monde des médias. La majorité
journalistique est composé de journalistes localiers qui couvrent I’ a_ctualqte___. '

7

Pour cette raison, les journalistes de presse écrite ou web sont général
de proximité privilégiés. Il est nécessaire de les mobiliser sur chaque
chances d’accepter de couvrir I'actualité que des rédactions TV ou nati

Surtout, en France, c’est généralement la presse écrite qUii'Q
journalistes TV et radio s’appuient beaucoup sur le travail d,
émissions.



V - Comment faire un pool presse 0

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Le journaliste de presse écrite ou web

Dans le cas de la presse quotidienne et periodique nationale, les journalistes se deplacent plus
rarement que les localiers, mais couvrent tout de méme ponctuellement I'actualité parisienne du .
mouvement. L

En général, ils souhaitent écrire des articles de fond sur la campa
transversales plutét que de simplement faire un compte-renduvd_fe;,lg
parfois réserver une place dans les pools presse a ces journalistes I,é"
écrite localier qui va donner un compte-rendu de l'action. S

Par exemple, sur une action a Paris, il est souhaitable d'avoi
compte-rendu qui sera publié le jour-méme, mais aussi un journa
I'action pour écrire son article sur la campagne qui paraitra dan



V - Comment faire un pool presse o

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Le journaliste de presse écrite ou web

Encore une fois, il existe de nombreux médias de presse écrite ou web et on ne peut pas mv:ter
tout le monde a chaque fois.

Passer par ’AFP en priorité pour obtenir une dépéche est un k
solide couverture dans la presse écrite et web. lls n’accepteront pa*
est préférable de les avertir régulierement de nos actions et de leur dor
sous embargo. |

—J» Le potentiel de diffusion d’une dépéche AFP est trop imp
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Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Le journaliste de média social

Les médias sociaux (type Brut ou Loopsiders) peuvent typiquement couvrir nos actualités de deux

C’est donc un outil de mobilisation trés fort, d’autant plus
généralement favorable : les actions sont dignes et non-violente
d’interpellations de la police qui peuvent paraitre dlsproportlonqe



V - Comment faire un pool presse 0

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Le journaliste de média social

Autre avantage : I'absence de montage permet aux porte-paroles sur action de dérouler leur discours
sans crainte de voir leurs propos coupés ou sortis de leur contexte. Les lives sont aussi des mines
d’extraits vidéos viraux pour les réseaux sociaux. L'inconveénient de ces Ilves est Uil es
les archiver pour en garder une trace durable. o

Les médias sociaux doivent étre privilégiés pour la réalisation de
sont mal adaptés a des actions éclairs qui durent de quelques seconde

= |l est préférable de les convier sur des actions de typ, b
une heure, voire au-dela. ‘



V - Comment faire un pool presse 0

Le role de chaque type de journaliste dans le pool presse

Les guerres de chapelle entre médias

Il faut faire des choix pour constituer un pool presse. Ce qui veut dire que parfois, on donnera I'info sur
I actlon aun medla et pas a son concurrent dlrect Les medlas |gnores feront parf0|s savonr qu 'ils ont été

= Pour cette raison, il ne faut pas se sentir contraint d’inv te
réclame sans cesse et avec insistance. :



Venue de la presse en JEFA
Afin d’éviter l'intrusivité et ne pas corrompre I'espace de confiance en construction entre les participantes

et avec lea formateurices, voici une clarification/accentuation du principe de confiance et de
souveraineteé.

=3 Rappel du cadre donné

Modalités pour venir : 2
Seules les matinées sont ouvertes a la presse, sauf rares exceptions.
Prévenir et recueillir le consentement des formateurs en passant par Is
I'EML ou directement avec lea formateurice principale. La liste dynamiqu
demande par le/la référente du sous-cercle formation.

Modalités pour prises d’images :

Les journalistes vidéo et photographes doivent recueillir le conse
participantes sur place.

Niveau de discrétion s

Les journalistes ne doivent pas mentionner le lieu de form

trop aisée son identification.
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Vi - Gestion de la presse lors d’événements .

Venue de la presse en JEFA

= Des journalistes de confiance ?

- Un.e journaliste de confiance c’est d’abord un.e individu.e que les relations presse ont déja
rencontré, avec qui iels ont déja échangé. i
- Un.e journaliste venant d’un média allié a la cause ou ayant déja publié
collectif n’est pas forcément un journaliste de confiance. L
- Un.e journaliste n’est pas de confiance lorsque les contenus que p
opposition avec I’éthique/philosophie de DR (ex : Valeurs act
peut étre bon communicant, mais la ligne éditoriale de son;}durfn
contenu. ‘
- Un.e journaliste n’est pas de confiance lorsque les les relaim
n’ont jamais échangé avec.




Venue de la presse en JEFA

=% Un journaliste de confiance, et alors ?

C’est dans ce contexte qu’il est parfois possible de laisser un.e journaliste assister a la deuxiéme
partie de la formation. lel peut aussi parfois proposer un fonctionnement dlfferent Notam ent il peut
s’agir d’un travail d’observation pour récolter de la matiére pour un artlcle. :

Il est également possible qu’iel souhaite étre immergé.e dans le pr
participer a une action.

En fonction du degré de confiance et de la pertinence du
le statut de la personne et les contours de l'interaction avec les fi
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Vi - Gestion de Ia presse lors d’événements .

Venue de la presse en JEFA

- Partage d’informations RP x JEFA

Lorsque les relations presse demandent aux formateurices si c'est possible de poser un.e
journaliste sur la JEFA, iels précisent la posture, I'intention et le projet du journaliste. S

- Les relations presse demandent a ’EL (référence formation : lisie) ¢
sur la prochaine JEFA peut accueillir un.e journaliste, sinon & quell

- Présentation du média : participant.e/observateurice, type d’artic
média : '

- Gradation de confiance envers le journaliste (X/5)

- Le cadrage de la participation: observation, immersif... -


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1x64XENJPSLsw9FGEPPYzYJeFiKtCdDL8WpUG4uwypw8/edit?usp=sharing

Venue de la presse en JEFA
- Communication JEFA x journalistes

Le.a formateurice est autant souverain.e envers les journalistes que dans le déroule de la JEFA:
si le.a journaliste engendre conflit ou malaise, ne pas hésiter a donner des avertlssements voir
aller jusqu’a I’exclusion si comportement problématique (transmettre tout comportem
inapproprié aux relations presse). |

Ne pas hésiter & rappeler aux participant.es leur souveraineté - cc
peuvent changer d’avis a tout moment quant au consentement
sentent forcé.es ou en malaise, qu’iels en fassent part aux for

Qu’un journaliste soit de confiance ou non, ne pas hésiter
relations presse s’iels demandent des informations sur DR
celui de la JEFA. ;




Vis a vis des proces
= Le ref partenariat est convié sur les proces de sa ville pour accueillir les journalistes
=P || informe les journalistes de la salle d’audience sur le groupe signal ot il aura été convié par le

ref proces du sc relations médias, puis il diffuse I'information quant au délibérée (verdlct sirendu en
fin de séance, date et heure du délibéré si remis a une date ulterleure)

= |l s’assure que les journalistes ont bien accés a la salle d’audience

= || s’assure d’étre identifié auprés des prévenus et des journalist
et se rend disponible auprés d’eux. Le but est de, si besoin, f:
et les prévenus qui ne souhaitent pas étre exposés médiatiquer
proces peut étre organisé pour centraliser les questions (avo



Bonus - VIl - Rédaction des communiqués

Les communiqués de presse sont rédigés et validés par le SC Presse, mais il est possible qu’ils
aient occasionnellement besoin de soutien pour en rédiger, donc ne pas hésiter a se former !

But : Le communiqué de presse est le texte envoyé aux journalistes Iorsque Dernlere Renovatlon
souhaite publiciser un événement de la campagne. -
C’est un texte écrit avant tout pour qu'il soit lu et repris par les journalistes

Cependant, il cadre aussi le discours et la communication sur
textuelle pour harmoniser les éléments de langage. Il a donc une réel
communications de MM. -



Bonus - Vil - Rédaction des communiqués

Cadrage : Le contenu du communiqué de presse découle toujours d’'une note de cadrage rédigée par la
référence du cercle MM et qui correspond a la séquence médiatique en cours. Le communiqué de
presse décline dans un format digestible la stratégie de communication.

Eléments : Le communiqué de presse doit toujours contenir les éléments suivants :

1 - Un titre concis et factuel
2 - Le lieu et date écrits en gras en préambule du 1er paragraphe _
3 - Le détail de I'actualité que Derniére Rénovation souhaite mettre e
4 - Le message que souhaite faire passer Derniére Rénovation (I ang
5 - Un ou deux témoignages maximum en cas d’action

6 - Le rappel de la revendication de Derniere Rénovation
7 - Un call to action vers la résistance civile



Bonus - Vil - Rédaction des communiqués

Rédaction : Le communiqué de presse doit étre rédigé a la maniére d’un article de presse. Il faut
identifier un angle précis et I'expliciter de maniéere synthétique, sans se disperser. Un communiqué de
presse réussi contient des phrases courtes et efficaces qui s'enchainent de facon fluide. Le mieux pour
cela est de ne chercher a transmettre qu'une idée par phrase. Plus les éléments de langage sont ciselés
et vont a I'essentiel, plus ils seront repris par les medias.

Erreurs a éviter : Les principales erreurs a éviter sont :

1 - Vouloir tout aborder et/ou trop rentrer dans le détail des faits
2 - Faire des phrases trop longues o
3 - Utiliser un vocabulaire trop abscons et/ou flou : il faut étre précis'

4 - Ne pas assez angler le message : les journalistes ne dowent me
que I'on souhaite dire

Dossier avec communiqués de presse precédents : -
https://drive.google.com/drive/u/ 1/folders/1tkaImKYeQSu22K



https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1tkmQlmKYeQSu22KnY_zTcKverzzRHjmR

Bonus - Vil -
Rédaction des
communiqués

Exemple annoté -
Premieére partie

& :
Un titre clair et factuel qui En"IEnE
donne l'information principale =

idel

née par

Déni de démocratie : Derniére Rénovation repeint la facade des
préfectures de cinq métropoles

la ville
I'actualite
e, en gras

s multiples

choisir

Paris, le 22 mars

soutenant Derniere Rénovation ont aspergé de peinture orange les Le

Aux alentours de 13h, des citoyens et citoyennes

fagades des préfectures de cing métropoles frangaises : Lyon, Marseille, ur
Nantes, Toulouse et Tours. A travers cette action coordonnée, la
campagne citoyenne affirme sa présence sur tout le territoire
francais et s’associe au mouvement social pour dénoncer le déni
démocratique organisé par le gouvernement et le président Emmanuel
Macron.

Sur les questions climatiques comme sur celle des retraites, I’exécutif
fait preuve d’'une surdité criminelle a I'égard des aspirations de nos
concitoyens. Au lieu d'entendre la colére des Frangais poussés vers le
précipice climatique et opposés a un projet de société productiviste
qui les propulsent dans un monde invivable, le gouvernement multiplie les
passages en force de 49.3 en 49.3, sans aucun égard pour les contre-
pouvoirs et la démocratie sociale.

L'exécutif verrouille ainsi les possibilité d'instaurer un dialogue constructif
pouvant aboutir a une action politique sérieuse. Il nous laisse donc deux
choix : mourir en silence, ou résister face a sa destruction
organisée. Qui pourra reprocher a nos concitoyens de choisir de lutter
contre la brutalité politique et I'inaction climatique d’'Emmanuel Macron ?

TS

aut répondre &

Média-Mes

démocratie o

t concis

jui, quand, qu

pourquol

principal c

communiquer s
ette action. Dans le
cas présent, |

sait d'appuyer

le déni de

par I'Etat




Bonus - Vil -
Rédaction des
communiqués

Exemple annoté -
Deuxiéme partie

Résister est vital

Dans son nouveau rapport, le GIEC confirme le scénario d'un
réchauffement global a 1,5°C dans une dizaine d’années. Si nous
continuons sur cette trajectoire catastrophique, nous fongons

droit vers la plus grande crise sociale de I’Histoire de I’humanité.

Guerres, famines et tragédies de I'exil seront le lot commun.

Le seul sujet qui devrait mobiliser toutes nos énergies est celui de la
sauvegarde de I'numanité et de la dignité de chacun. Au lieu de ¢a,
Emmanuel Macron persiste a braguer nos concitoyens pour une réforme
absurde dont ils ne veulent pas. Ce gaspillage de temps et d’efforts
est inacceptable au moment ou le pays est frappé par des sécheresses
et des difficultés d’approvisionnement en eau potable.

Derniére Rénovation exige du gouvernement qu’il entende la colére
citoyenne et recentre son action sur les sujets importants. La campagne
demande |"application d’un grand plan de rénovation thermique globale

La seconde partie du
communique permet
d'apporter des
éléments de o
clarification
d'actualité, et/ou de 113
mettre en avant un

autre angle de

communication, en
vec la

Média

accord

strategie

Mes

g

e

Il faut rappeler la
revendication de

Derr e Rénovation

et si possible

actualiser




Bonus - Vil -
Rédaction des
communiqués

Exemple annoté -
Troisiéme partie

es communiqués
contiennent
ystématiquement un

vignages

, & part

2ption) des

2ns qui ont

I'action

des batiments. Cette mesure consensuelle en faveur de la justice
sociale et climatique est plébiscitée par les experts du GIEC et
approuvée démocratiquement par I’Assemblée nationale et la Convention
citoyenne pour le climat.

derni
actualite

Tant que rien ne sera fait pour protéger la population de la catastrophe
humaine et sociale qui vient, Derniére Rénovation appelle les
citoyens a entrer en résistance civile et a multiplier les
perturbations.

ine

DOSE

persont

contexte

J'ai deux neveux adolescents et je sais qu’ils vont voir et vivre des
situations trés difficiles a cause de la catastrophe climatique. Je ne
supporte pas cette idée-la. Je suis un citoyen tout ce qu’il y a de plus
ordinaire. J’en ai assez des beaux discours de ceux qui nous dirigent, qui
connaissent pertinemment la gravité de la situation, et je préférerais ne
pas avoir a réaliser ce genre d’actes pour les interpeller sur I'urgence a
agir. Mais je suis prét a faire ce qui me semble juste pour que mes
proches et les autres humains puissent choisir leur avenir et pas le

subir ,, _ | ouis-Marie, 31 ans, citoyen soutenant Derniére

Rénovation a Toulouse

Jtai peur quand je vois le déni démocratique dont est capable le
gouvernement francais, la maniére dont il se fiche des questions
environnementales et du bien-étre de la population. Cela montre qu’il n’a
aucune considération pour mon avenir. En novembre dernier je me suis
assise sur la route devant I’Assemblée nationale car il y avait été voté
deux amendements qui auraient donné 12 milliards d’euros pour la
rénovation des batiments, ce qui aurait pu mettre fin aux 5 millions de
passoires thermiques en France. Mais le gouvernement a décidé d’utiliser
le 49.3. Aujourd’hui I'urgence a agir est toujours la, donc je me mobilise. »

- Rachel, 21 ans, citoyenne soutenant Derniére Rénovation a
Tours

*Photo d'illustration : Nantes/Tours/Toulouse/Marseille/Lyon

foncti

la réno

's 61

0s al

par

o-action qu'l

ible

raliser er

de

2 pertinence en

des
udes ou

itour de

vation
thermique

Le communique se

un call

fonction du

I'action




Bonus - Vil -
Rédaction des
communiqués

Exemple annoté - Pied
de page (généré
automatiquement via
Brevo)

A propos de Derniére Rénovation

Derniére Rénovation est une campagne de résistance civile francaise qui
vise a remporter une premiére victoire concréte sur le plan climatique et
social en obtenant rapidement un plan de rénovation thermique des
batiments a la hauteur de I'urgence. L'objectif est de catalyser ensuite
des soulévements populaires massifs dans les quelques années a venir.
Derniére Rénovation est I'une des 11 campagnes du réseau international
A22. Le Climate Emergency Fund est le principal financeur de Derniére
Rénovation pour le recrutement, la formation et le renforcement des
capacités.

Album photo et vidéo. Crédits : “Derniére Rénovation”
Contact presse : Nicolas Turcev - 0652618284 -
presse@derniererenovation.fr
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